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Wszyscy uczestnicy postepowania

Dotyczy postepowania o zamoéwienie publiczne, w trybie przetargu nieograniczonego,
pn. ,Organizacja i przeprowadzenie kampanii outdoorowej”.

Dziatajgc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamowien publicznych (t. j. Dz. U. z 2019 r., poz. 1843 ze zm.) Zamawiajgcy przekazuje
tres¢ pytan, ktére wptynety od Wykonawcy oraz wyjasnienia Zamawiajgcego.

Pytanie 1: W dokumentach jest mowa o 30 zdjeciach z przeprowadzonej kampanii, czy
chodzi o 30 zdje¢ z 30 réznych autobuséw emitujgcych Panistwa spot? Zdjecia mozna zrobic
tylko na zajezdni, w pustych autobusach, bardzo wczeénie rano, zanim pojazdy wyjadg
z zajezdni, wykonanie takiego raportu jest bardzo kiopotliwe. Standardowo raport sktada sie
z 3 zdjec zrobionych w jednym autobusie-raport dowodowy.

Odpowiedz 1: Zapisy Opisu przedmiotu zaméwienia (dalej: OPZ) z zatgcznika nr 4 do
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdéwienia (dalej: SIWZ) jasno okreslajg kwestie
potwierdzenia realizacji kampanii outdoorowej. Zgodnie z punktem Inne postanowienia:
Zamawiajacy oczekuje otrzymania min. 30 zdjeé dokumentujgcych emisje spotu
reklamowego na ekranach LCD w autobusach komunikacji miejskiej w Poznaniu.

Zatem z catej kampanii outdoorowej Zamawiajacy powihien otrzyma¢ minimum 30
zdje¢ dokumentujgcych emisje spotu reklamowego na ekranach LCD w autobusach
komunikacji miejskiej w Poznaniu.

Pytanie 2: Czy Wykonawca ma przygotowaé dla Pafstwa spot reklamowy? Czy w zwigzku z
tym dostarczycie Panstwo wszystkie materiaty, tre$¢?

Odpowiedz 2: Zapisy OPZ z zatgcznika nr 4 do SIWZ jasno okre$laja, ze to po stronie
Wykonawcy lezy przygotowanie, wyprodukowanie i emisja spotu reklamowego. Stad
zapisy § 3 rozdziatu XVIII SIWZ Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone
do tresci zawieranej umowy w sprawie zaméwienia publicznego:
w ramach wynagrodzenia za wykonanie przedmiotu umowy Wykonawca zobowigzany jest
do przeniesienia na Zamawiajacego autorskich praw majatkowych wraz z prawami
zaleznymi do wykonanego w ramach umowy spotu reklamowego.
Ponadto, zgodnie z punktem:
= Sposob/etapy realizacji. w terminie 3 dni roboczych od dnia zawarcia umowy
Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do konsultacji i pisemnej akceptacji
scenariusz spotu reklamowego i koncepcje materiatu. Zamawiajgcy zgtosi
ewentualne uwagi do przedstawionych przez Wykonawce materiatéw w terminie 3 dni
roboczych od ich otrzymania; na ich uwzglednienie i ponowne przedstawienie do
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akceptacji Zamawiajgcego Wykonawcy kazdorazowo przystugiwaé bedg 3 dni robocze
— proces konsultacji zakonczy sie wydaniem pisemnej akceptacji Zamawiajgcego
scenariusza spotu reklamowego i koncepcji materiatu;

= Sposob/etapy realizacji: po wyprodukowaniu spotu reklamowego, nie pdzniej niz na
3 dni robocze przed rozpoczeciem jego emisji, Wykonawca przedstawi jego finalng
wersje do akceptacji Zamawiajagcego; Zamawiajgcy zgtosi ewentualne uwagi do
spotu reklamowego w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania; na ich
uwzglednienie i ponowne przedstawienie do akceptacji Zamawiajgcego Wykonawcy
kazdorazowo przystugiwa¢ bedg 3 dni robocze — proces konsultacji zakonczy sie
wydaniem pisemnej akceptacji Zamawiajgcego na emisje spotu reklamowego.

Tekst reklamowy spotu powinien zostaé¢ przygotowany przez Wykonawce na
podstawie materiatu, ktéry zostanie jemu przekazany w terminie 3 dni roboczych od
podpisania umowy. Pozostate wymagania dot. spotu reklamowego okresla punkt Spot
reklamowy/wymagania dot. spotu reklamowego.

Pytanie 3: Do wycen musimy przyjaé najdtuzszg wskazang dtugosé spotu czyli 20 sekund
(koszty znacznie sie roznig dla 10, 15 czy 20 sekund, a dtugo$é materiatu reklamowego nie
zostata doktadnie okreslona).

Odpowiedz 3: Zapisy OPZ z zatgcznika nr 4 do SIWZ jasno okreslajg diugo$é spotu
reklamowego. Zgodnie z punktem:
= Przedmiot usfugi: kampania outdoorowa ma przybraé posta¢ emisji przez 7 dni
kalendarzowych 15-sekundowego (+/-5 sekund) spotu reklamowego na 100 ekranach
LCD w autobusach komunikacji miejskiej w Poznaniu;
= Spot reklamowy/wymagania dot. spotu reklamowego: diugos$é: 15-sekund (+/-5
sekund).

Zatem, co do zasady, spot reklamowy powinien trwa¢ 15 sekund. Ewentualnie, gdy jest to
podyktowane np. przygotowanym przez Wykonawce scenariuszem, moze on ulec
wydtuzeniu badz skréceniu o maksymalnie 5 sekund.

Pytanie 4: Czy dopuszczalne sg tylko ekrany w autobusach, czy tez mozna zaproponowac
ekrany w tramwajach?

Odpowiedz 4: Zapisy OPZ z zatgcznika nr 4 do SIWZ jasno okreslajg miejsce realizacji
kampanii outdoorowej. Zgodnie z punktem:
= Przedmiot usfugi: kampania outdoorowa ma przybra¢ posta¢ emisji przez 7 dni
kalendarzowych 15-sekundowego (+/-5 sekund) spotu reklamowego na 100 ekranach
LCD w autobusach komunikacji miejskiej w Poznaniu;
= Czas i migjsce kampanii: 100 ekranéw LCD w autobusach komunikacji miejskiej w
Poznaniu.

Zatem kampania outdoorowa ma mie¢ miejsce wylgcznie na 100 ekranach LCD
w autobusach komunikacji miejskiej w Poznaniu.

D



